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ias de las elecciones, el fervor politico se intensifica, las busquedas

electorales Se convierten en el termémetro del pueblo revelando las inquietudes

as elecciones de 2024 en Méxi-
Lco prometen marcar un hito en la
historia politica del pais, no solo

por la magnitud de cargos en juego, que su-
pera los 600, sino también por el palpable
incremento en el interés ciudadano. Este
auge en la participacién se refleja clara-
mente en el volumen de buasquedas electo-
rales, superando incluso la ya significativa
atencion generada en el ciclo electoral de
2017-2018, cuando la presidencia estaba en
disputa. Este fendmeno subraya la crecien-
te implicacion de la poblacién en el futuro

Interés de busqueda sobre candidatos presidenciales en M...

Xochitl
Galvez Ruiz
Fuerza y Corazon por México

50%

de las busquedas

y expectativas de los mexicanos

democratico de México.

Desde la llegada de diciembre del 2023,
el termometro digital de las elecciones ha
registrado un ascenso constante. Las bus-
quedas en linea no solo reflejan una curiosi-
dad creciente por los perfiles y plataformas
de los candidatos, sino que también revelan
un espectro mas amplio de dudas y preo-
cupaciones ciudadanas. Estas inquietudes,
que emergen del corazén de la sociedad,
son un claro indicativo de la importancia
que los mexicanos otorgan al proceso elec-
toral en curso.

INTERES DE BUSQUEDA
EN PRECAMPANAS

Las tendencias de buisqueda en Google,
lejos de ser un reflejo directo de las prefe-
rencias electorales, son un indicador de la
curiosidad y el interés que despiertan los
candidatos entre el electorado. Desde la
precampafia Claudia Sheinbaum y Xo6chitl

Claudia
Sheinbaum Pardo
MORENA

40%

de las busquedas

Gélvez lideran las blsquedas por arriba del
40%. Jorge Alvarez Maynez, por su parte,
registra menos del 10%. Al corte de este es-
crito estos eran los resultados

Durante la precampafia estos nimeros
mostraron una constancia notable, con
Sheinbaum y Mdynez manteniendo sus
posiciones en el primero y tercer lugar,
respectivamente. La excepcion a esta esta-
bilidad se presenté el 10 de enero, cuando
Maynez fue nombrado candidato de Movi-
miento Ciudadano, lo que gener6 un incre-
mento en su presencia en las busquedas,
que anteriormente eran nulas.

En cuanto a Galvez, su momento de ma-
yor visibilidad en las busquedas ocurrié en-
tre el 30 de enero y el 7 de febrero, coinci-
diendo con eventos significativos como su
“Conferencia de la Verdad” y las acusacio-
nes hacia Lépez Obrador. Estos datos sub-
rayan cémo ciertos acontecimientos pue-
den alterar temporalmente la atencién que

> <

~ Jorge
Alvarez Maynez

Movimiento Ciudadano

10%

de las busquedas
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Interés de busqueda en México desde la precampana

® Claudia Sheinbaum Pardo

ety
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@ Xochitl Galvez Ruiz

® Jorge Alvarez Maynez

los candidatos reciben en el ambito digital.
RESEARCH EN CAMPANAS

Ya en las campanas electorales, las
tendencias de busqueda en Google se
han mantenido consistentes, con Claudia
Sheinbaum, X6chitl Galvez y Jorge Alvarez
Maynez ocupando los mismos puestos en
ese orden, y Maynez no logrando superar
el umbral del 20% en interés de busque-
da; sin embargo, el 14 de marzo, Gilvez
captur6 una atencién inusual, superando
a Sheinbaum en busquedas, en respuesta
a su firme declaracion contra la privatiza-
cion de PEMEX, en medio de acusaciones
por parte de la candidatura de “Sigamos
haciendo historia”.

Ademas, el 28 de marzo marcod otro
momento clave para Galvez, cuando el INE
le solicit6 cesar el uso del logo oficial de
la institucién en su material de campana.
Este incidente, que surgio6 tras la publica-
cién de materiales promocionales en sus
redes sociales que imitaban la imagen y el

color del logotipo del INE, coincidié con
una propuesta de campafia relacionada con
los programas sociales, generando un pico
significativo en las busquedas y demos-
trando como los eventos politicos pueden
influir en la visibilidad digital de los can-
didatos. Al corte de este escrito estos eran
los resultados.

Asimismo, el pico mas alto que logré
Galvez fue el pasado jueves 4 de abril,
luego de que su hijo apareciera en estado
inconveniente agrediendo a personal de
seguridad de un antro y posteriormente se
apartara de su cargo en la campana. Poste-
rior a esto, la misma esposa de AMLO sali6
a defender a la candidata y ella agradeci6
las palabras, lo que posicion6 a X6chitl por
encima en los buscadores.

Es importante destacar que Google
Trends es una herramienta que refleja el
interés y la curiosidad del ptblico, pero
no reemplaza las encuestas de opinion y
no debe interpretarse como un medidor

Interés de busqueda en México en la campana
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preciso de la intencién de voto.

¢QUE QUIEREN SABER
DE CLAUDIA SHEINBAUM?

Esta valiosa herramienta nos brinda la
oportunidad de descubrir los temas que
mas captaron la atencion del publico en
relacion con los candidatos, lo que nos
permite abordar y esclarecer estas areas
de interés predominante.

+;Quién es Claudia Sheinbaum?

Candidata a la Presidencia de México
por la coalicién Morena-PT-PVEM.

*;De dénde es Claudia Sheinbaum?

De la Ciudad de México.

;Cuantos anos tiene Claudia
Sheinbaum?

61 afios.

*;De qué partido es Claudia Sheinbaum?
Morena.

*;Qué estudi6 Claudia Sheinbaum?

<

® Claudia Sheinbaum Pardo  ® Xochitl Galvez Ruiz ® Jorge Alvarez Maynez

/

1 mar / mar

19 mar

25 mar 371 mar
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Licenciatura en Fisica con un posgrado
en Ingenieria en Energia.

ZQUE QUIEREN SABER DE
XOCHITL GALVEZ?

Respecto a la candidata de la alianza
Fuerza y Corazén por México, esto es lo
que la gente quiere saber:

«;De qué partido es Xochitl Galvez?

Partido Accién Nacional.

*;Quién es Xochitl Galvez?

Candidata a la Presidencia de México por

la coalicion Fuerza y Corazén por México,
es decir PRI-PAN-PRD.

*;De donde es X4chitl Galvez?
Tepatepec, Hidalgo.

«;Cuantos afios tiene X6chitl Galvez?

61 anos.

+;Quién va ganando, Xo6chitl o Claudia?
De acuerdo con la encuesta nacional Mi-

tofsky, Claudia Sheinbaum encabeza las
preferencias.

¢QUE QUIEREN SABER DE
JORGE ALVAREZ MAYNEZ?

Finalmente, en tercer lugar de basquedas
estas son las cuestiones que la gente tiene
acerca de Maynez.

+;Quién es Jorge Alvarez? Candidato a la
Presidencia de México por parte de Movi-
miento Ciudadano.

+;Qué profesién tiene Jorge Alvarez?
Tiene Licenciatura en Relaciones Interna-

® Claudia Sheinbaum Pardo
@ Xochitl Galvez Ruiz

® Jorge Alvarez Maynez

cionales y cuenta con dos maestrias, una
en Administracién Pablica y Politicas Pua-
blicas, y otra en Derecho Constitucional y
Derechos Humanos.

+;Qué propone Jorge Alvarez?

Aumento gradual en inversion publica,
combate a la corrupcién, programa naci-
miento de vivienda social, programa na-
cional de infraestructura sustentable e in-
fraestructura educativa.

+;Cuantos afios tiene Jorge Alvarez?
38 anos.

BUSQUEDAS ELECTORALES
EN COAHUILA

En la arena digital, Claudia Sheinbaum
y Xo&chitl Gialvez compiten hombro con
hombro, superando ambas los 20 puntos
en el volumen de busquedas. A pesar de
la tradicional inclinaciéon priista del es-
tado, es la candidata de la coalicion Mo-
rena-PT-PVEM quien lleva la delantera,
aunque por un margen estrecho, reflejan-
do una contienda electoral cada vez mds
refiida. Al corte de este escrito estos eran
los resultados.

El interés electoral en Coahuila se centra
en Morena como fuerza politica predomi-
nante y en la pregunta clave: “4Cudndo son
las elecciones en México 20242, Las ciu-
dades de Acuifa, Torredn, Saltillo, Piedras
Negras y Monclova lideran la basqueda de
informacién sobre el proceso electoral.

O
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Los datos de Google Trends capturan el
pulso del interés publico en tiempo real,
ofreciendo una instantinea del foco de
atencion de los usuarios; sin embargo, es-
tos no deben confundirse con indicadores
de preferencias electorales, ni se les debe
atribuir la capacidad de predecir el resulta-
do de las elecciones con certeza. Un repun-
te en las busquedas puede reflejar un pico
de interés o curiosidad hacia un candidato,
pero no equivale a una intencion de voto.

Por su parte, las encuestas de opinion,
como las realizadas por instituciones re-
conocidas como Mitofsky y Parametria,
brindan una aproximaciéon mads directa a
las preferencias electorales, basindose en
muestras representativas de la poblacion.
Por ejemplo, encuestas recientes sugie-
ren una ventaja significativa para Claudia
Sheinbaum en términos de intencién de
voto.

Es crucial tener en cuenta que las ten-
dencias de busqueda pueden estar in-
fluenciadas por una variedad de factores,
incluyendo eventos de actualidad, debates
politicos o campafias de marketing digital.
Asi, mientras que Google Trends es una
herramienta valiosa para medir el interés
general, las encuestas proporcionan un in-
dicador mas confiable para anticipar los re-
sultados electorales. No obstante, siempre
hay un grado de incertidumbre, y los resul-
tados finales de las elecciones pueden di-
ferir de las proyecciones de las encuestas.

R

y con una maestria de la UNAM, ha colaborado en proyectos dirigidos por reconocidos académicos. Su enfo-

Directora editorial del medio, especializada en temas histoéricos y culturales. Titulada en Historia por la UAdeC

que abarca archivos historicos y parroquiales, destacandose en la investigacion sobre la Iglesia catolica en los
siglos XVII y XVIII. Adem3s ha contribuido con reportajes escritos, evidenciando su interés en asuntos culturales
y sociales, consolidando su posicion como una experta en narracion historica y analisis de temas contemporaneos.
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odos mis sentidos estallaron,
Tfue la audaz manera de amarte;
te cuento que me fusilaron
y no llegué a ninguna parte.
En ese instante cant6 un revolver
y sus notas me acorralaron;
un cigarrillo logré encender
y un tiro de gracia habia aceptado.
Yo no lo podia creer,
eras tu vestida de enmascarado,
sentiste el sabor del plomo
y del dafio que me tenias planeado.
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JUVENALSW
CAMPOS

1 domingo 7 de abril se llevo a
cabo el primer debate entre las
dos candidatas y el candidato a
la Presidencia de la Republica. De acuer-
do con su programacion (este articulo fue
escrito antes de dicho evento), el debate
abordara las tematicas de educacion y sa-
lud, transparencia, combate a la corrup-
cion, no discriminacién, grupos vulnera-
bles y violencia contra las mujeres. Para
conocer un poco el panorama de dichas
tematicas, revisaremos algunos de los da-
tos alusivos a estos temas y que estan dis-
ponibles de manera publica.

EDUCACION

México se enfrenta a un notable rezago
en comparacién con otros paises: como

escribimos en diciembre del afio pasado,
en la prueba PISA 2022, poco mas de la
mitad de los jovenes mexicanos entre 15
y 16 afios presentd rezago y bajo rendi-
miento al ser evaluados en Matematicas,
Lectura y Ciencias, dejando al pais en el
lugar 51 de entre 81 paises evaluados. En
un contexto de nearshoring y la revolu-
cién tecnoldgica de las inteligencias arti-
ficiales, los jovenes mexicanos, tanto de
escuelas publicas como privadas, se en-
contrardn en desventaja al momento de
competir contra jévenes de otras nacio-
nalidades en el mercado laboral.

Si a esto le sumamos la desercion escolar
tras la pandemia, las criticas a los libros
de texto y al enfoque de la Nueva Escuela

Cobertura educacion superior, 2022

]
EIT
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Mexicana, el maltrato al sector cientifico
y las desigualdades regionales y socioeco-
nomicas de los millones de estudiantes a
lo largo y ancho del pais, no se ve como la
situacion vaya a mejorar en materia edu-
cativa en el futuro préximo, especialmen-
te para aquellos mexicanos que tienen las
mayores dificultades de acceso a la edu-
cacion de calidad (calidad que, por cierto,
se dejo de medir a inicios del presente se-
xenio) o en estados con menor cobertura
y posibilidades de acceder a la educaciéon
superior.

SALUD

De acuerdo con los datos de mortalidad
para el 2022, el pais recupero6 la tendencia
prepandemia en el aumento de defuncio-

lll llln'Mexaco
5 Jvamos
CDMX_ 70.2%
PUE 36.8%
YUC 36.0%
Nacional 30.8%
MOR 30.8%
JAL 29.3%
TAB 27.3%
GTO  24.4%
VER 1 22 3%

ELABORADO POR MEXICO, ;COMO VAMOS? CON INFORMACION PUBLICA
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APUNTES DE DATOS [N

Presupuesto aprobado para Salud de 2015 a 2023 y propuesto para 2024

(millones de pesos de 2024; desglose por Secretaria o dependencia y total)

804,669

797,059

165,771

124,073

362,286

2015 2016 2017
— M55

FASSA = IMSS-Bienestar

814,919

Sl i

158,342

450228 157.178 167,215
131,602
126,256
-
2018 2021
Salud wew |SSSTE = Aportaciones a Segunidad Social

970,522

916,786

206,222 212,490
: 135,580
131,591
o
2022 2024
Defensa Nacional Manna -e—Total

nes; de esta manera, las enfermedades del
corazon, la diabetes y los tumores malig-
nos volvieron a ser las principales causas
de muerte entre los mexicanos tras una
pandemia que se estima, dejé un exceso
de mortalidad de més de 600 mil falleci-
mientos entre 2020 y 2023.

A pesar del aumento de las personas con
carencia por acceso a los servicios de sa-
lud (39.1% de los mexicanos en 2022),
del aumento del gasto en salud de los ho-
gares (ENIGH 2022) y de recortes a programas de
vacunacion y atencion de alta especiali-
dad, el presupuesto aprobado para salud
no ha disminuido en términos reales a lo
largo del sexenio, asi como tampoco ha

disminuido la satisfacciéon general de la
poblacion con los servicios de salud (EN-
CIG 2023).

CORRUPCION

De acuerdo con la ENCIG 2023, la per-
cepcion sobre los actos de corrupcién ha
ido a la baja durante el tltimo sexenio: el
porcentaje de personas que consideran
que los actos de corrupcién son frecuen-
tes o muy frecuentes en su entidad fede-
rativa paso del 91.1% al 83.1%, y la pre-
valencia de corrupcién por cada cien mil
habitantes pas6 de 15,732 a 13,966 perso-
nas que tuvieron contacto con servidores
publicos y experimentaron un acto de co-
rrupcion por cada 100,000 habitantes. De

acuerdo con esta encuesta, podemos ver
que la percepcion de corrupciéon de los
ciudadanos en tramites y servicios publi-
cos ha disminuido, aunque sea un poco,
durante la presente Administracién.

A pesar de esta disminucion en la percep-
cion, seguramente saldran a relucir varios
de los principales escindalos de corrup-
cion del actual sexenio, tales como el es-
candalo de SEGALMEX, los sobrecostos
de obras como el Tren Maya y la Refi-
neria de Dos Bocas, cuyos contratos no
hemos podido conocer por considerarse
obras de “seguridad nacional”, los escan-
dalos de corrupcion asociados a familia-
res, amigos y colaboradores del presiden-

Percepcion sobre la frecuencia de corrupcion

Porcentaje de personas que consideran que los actos de corrupcién son frecuentes o muy frecuentes en su

entidad federativa.
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Tasa de analfabetismo en personas indigenas, 2022

ABRIL DE 2024/ A TIEMPO MEDIO DIGITAL

||||'Mex1co
comovamos

CDMX. 6.0%

JAL 9.9%
GTO 10.1%
MOR 10.5%
TAB 11.6%
YucC 12.5%
Nacional 13.3%
VER 14.2%
PUE 14.4%

ELABORADO POR MEXICO, ;COMO VAMOS? CON INFORMACION PUBLICA

te, la opacidad en el manejo de recursos
de los programas sociales del bienestar,
las sospechas del involucramiento del
crimen en las funciones del Gobierno y
el cuestionable manejo de la pandemia.

Ademads, de acuerdo a una investigacion
de Mexicanos Contra la Corrupcion, du-
rante los dltimos cinco afios del sexenio,
el 80% de los contratos y 41 de cada 100
pesos gastados por la Administracion
Piablica Federal se hicieron mediante
procedimientos de Adjudicacion directa,
asi como presentarse anomalias en los
procesos de licitaciones, como la publica-
cion de la convocatoria una vez iniciado
el contrato o clasificaciones inco rrectas
dentro de la plataforma de Compranet.

TRANSPARENCIA Y
PARTICIPACION CIUDADANA

En este ambito, herramientas de eva-

luacion como la Métrica de Gobierno
Abierto, que examina los mecanismos de
transparencia y participacién de mas de 2
mil sujetos obligados por la Ley de Trans-
parencia, no han encontrado pruebas de
mejoria en ninguna de estas dreas duran-
te el presente sexenio. Esta situacion se
le atribuye a que, en los ultimos afos, las
entidades gubernamentales han dejado
de lado pricticas como la generacién de
datos abiertos, la respuesta satisfactoria
a solicitudes de informacion, el mante-
nimiento adecuado de sus sitios web y
la disponibilidad de enlaces o mecanis-
mos para la comunicacién directa con la
ciudadania.

VIOLENCIAY |
DISCRIMINACION

En una sociedad ideal ninguno de sus
miembros deberia sufrir un ambiente de

violencia y discriminacion; sin embargo,
grupos como los indigenas, la comunidad
LGBT+ y las personas con alguna disca-
pacidad experimentan marginacion y fal-
ta de oportunidades, y esta situacion se
exacerba en estados con bajo desempefio
en progreso social, como Chiapas, donde
la tasa de analfabetismo de personas con
discapacidad es de casi el 30% y de perso-
nas indigenas ronda el 24 por ciento.

Ademas, encuestas como la Encuesta Na-
cional de Discriminacién nos indican que
el 23.7% de las personas de mis de 18
afnos se ha sentido discriminada en los ul-
timos doce meses, siendo las causas mas
comunes de discriminacién la forma de
vestir, 1as opiniones politicas, el sexo y la
manera de hablar.

En los tltimos afios hemos podido cono-
cer acerca de la diversidad sexual en la

Prevalencia de discriminacion de la poblacion de 18 afios y mas.

A TIEMPO MEDIO DIGITAL / ABRIL DE 2024

poblacion mexicana. De acuerdo con la
ENDISEG (Encuesta Nacional sobre Di-
versidad Sexual y de Género) 2021, unos
4.6 millones de mexicanos (4.8% de la
poblacién, poco mas que la poblaciéon de
todo el estado de Oaxaca) se considera
con una orientaciéon sexual LGB+, siendo
las orientaciones bisexual y homosexual
las m4s comunes. Respecto a la identidad
de género, un 0.9% de la poblacién (poco
menos que la poblaciéon de Campeche)
se considera Trans+, es decir, que su vi-
vencia interna del género no corresponde
necesariamente con el sexo asignado al
nacer. Como se habran podido dar cuenta
los candidatos del PAN al acudir a foros
en universidades, este segmento de la po-
blaciéon es uno que hay que tomar cada
vez mds en cuenta.

La violencia contra las mujeres sigue
siendo una realidad en un pais que (con
alta probabilidad) estd a punto de tener
su primera mujer presidenta. De acuerdo

con la Encuesta Nacional sobre la Dina-
mica de las Relaciones en los Hogares
(ENDIREH) 2021, el 70.1% de las mu-
jeres mayores de 15 afos habia experi-
mentado una situacién de violencia en su
vida, siendo las mis comunes las psico-
logicas (51.6% de las mujeres), las fisicas
(27.4%), las sexuales (49.7%) y las eco-
nomicas, patrimoniales o de discrimina-
cion laboral (27.4%).

A esta situacion de violencia contra las
mujeres se suma el hecho de que en los
altimos cinco afios se han alcanzado las
cifras de defunciones por homicidio de
mujeres mas altas de, al menos los ulti-
mos quince afios.

En conclusion, el articulo toca varios de
los temas debatidos entre los candidatos
a la Presidencia, con un enfoque especi-
fico en educacidn, salud, transparencia,
combate a la corrupciéon, no discrimi-
nacioén, grupos vulnerables, y violencia
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contra las mujeres y en proximas edi-
ciones estaremos abordando las pro-
puestas en estos temas por parte de los
equipos de las candidatas y el candidato
presidencial.

De lo revisado, destaca la persistencia de
desafios significativos en México, tales
como el rezago educativo entre jovenes,
evidenciado por los resultados de 1a prue-
ba PISA 2022, y los problemas en el sec-
tor salud, incluyendo un aumento en las
personas sin acceso a servicios de salud y
en el gasto en salud de los hogares, a pe-
sar de un presupuesto de salud que se ha
mantenido constante en términos reales.
Estos problemas requeriran de la atenciéon
continua y acciones concretas por parte
de quienes aspiran a gobernar el pais. Es-
taremos pendientes de sus planes de tra-
bajo, sus propuestas y de donde va a salir
la lana para hacerle frente al tigre que se
quieren sacar en la rifa el proximo 2 de
junio.

Tasa Bruta de Defunciones por homicidio de mujeres, 2018
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Definicién: Es una medida relativa sebre las defunciones por presuntos homicidios

indicad

perpetradas contra mujeres,
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comparacienes en el tiempeo y en el espacio a nivel nacional y estatal.
Fuente: SALUD. Bases de datos de mortalidad. CONAPO. Estimaciones de Poblacién
de México 1990-2010; Proyecciones de Poblacién de México 2010-2050.
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Las exportaciones mexicanas en 2023 alcanzaron $136.6 mllmlllones
con una destacada cotrlbuclon de la industria manufacturera
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as exportaciones mexicanas al-
Lcanzaron un valor de 136 mil
631.2 millones de dolares en

el cuarto trimestre de 2023, con un cre-
cimiento moderado tanto anual como
trimestral. La industria manufacturera
fue el motor principal de este crecimien-
to, generando el 90.4% del valor total de
las exportaciones. Chihuahua, Coahui-
la, Nuevo Ledn, Baja California Norte y
Guanajuato fueron las entidades que mas
aportaron a las ventas al extranjero. Un
analisis por clasteres revelé que Michoa-

can liderd las exportaciones del sector
primario, Campeche las de mineria y
Chihuahua las de la industria manufactu-
rera. A nivel subsectorial, la fabricacion
de equipo de transporte, encabezada por
Coahuila, fue la que méas ingresos genero
de la colocacion de sus productos en los
mercados internacionales. A continua-
cion se ubico la fabricacion de equipo de
computo bajo el dominio de Chihuahua.

EXPORTACIONES POR
ENTIDAD FEDERATIVA

El valor de las exportaciones durante
el cuarto trimestre de 2023 ascendié a
136 mil 631.2 millones de délares (mdd),
registrando un crecimiento moderado
de 1.2% respecto al trimestre inmediato
anterior y de 2.6% en comparacién con
su homologo del 2022. Por medio de las
estadisticas publicadas por INEGI el 1 de

abril de 2024 sobre las Exportaciones Tri-
mestrales por Entidad Federativa (ETEF)
fue posible conocer que los cinco esta-
dos mexicanos que lideraron las ventas
de mercancias al resto del mundo fueron
Chihuahua, Coahuila, Nuevo Leo6n, Baja
California Norte, Guanajuato y Tamau-
lipas. De forma conjunta, el valor de sus
exportaciones fue de 72,683.2 mdd, con-
centrando el 53.2% del monto total repor-
tado a nivel nacional.

La entidad con mayor variaciéon por-
centual anual fue San Luis Potosi con
una tasa de 31.5%. Le siguieron Quintana
Roo, Guerrero, Aguascalientes y Guana-
juato con 21.2%, 20.0%, 19.4% y 19.0%
respectivamente. En cuanto a la compa-
racion trimestral, destacé Quintana Roo,
ya que sus exportaciones entre el cuarto
y tercer trimestre de 2023 incrementa-

Tabla 1. Valor de las exportaciones de las cinco entidades con mayor
participacion. Cuarto trimestre de 2023.

Estados Unidos Mexicanos
Chihuahua
Coahuila de Zaragoza
Nuevo Leon
Baja California
Guanajuato
Resto de entidades (27)

Millones de Variacion
. porcentual
dolares

anual

136,631.2 2.6%
18,033.6 | -9.3%
16,393.8 0.7%
14,249.2 _ 6.9%
14,236.3 | 1.3%
9,770.3 | 19.0%
63,948.0 4.1%

Variacion e

U Participacion

trimestral e
1.2% 100.0%
10.4% 13.2%
-42%  12.0%
0.1%  104%
0.5% . 10.4%
261% | 7.2%
-2.3% . 46.8%
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Tabla 2. Valor de las exportaciones de las cinco actividades econémicas con
mayor participacion. Cuarto trimestre de 2023.

Millones de

Actividad Economica

dolares

Participacion
porcentual

Equipo de transporte
Equipo de coémputo
Aparatos eléctricos

Mineria Petrolera
Otras industrias manufactureras
Resto de actividades (22)

ron en 873.2% gracias al crecimiento que
experimentaron los subsectores prima-
rios de agricultura, pesca, caza y captura,
la industria de las bebidas y el tabaco, y
principalmente subsectores no especi-
ficados. Otros estados con crecimientos
significativos fueron Baja California Sur,
Michoacin, Guerrero y Guanajuato con
porcentajes de 45.6, 36.0, 35.2 y 26.1.

EXPORTACIONES POR
ACTIVIDAD ECONOMICA

Por sector de actividad econoémica,
fue la industria manufacturera compues-
ta por 21 subsectores la que aglomerd el
90.4% de las exportaciones totales mexi-
canas del cuarto trimestre de 2023. Por su
parte, la mineria petrolera y no petrolera
aportaron 6.5% y finalmente, la contribu-
cion del sector primario fue de 3.1%.

A nivel subsectorial, los que mayor
valor generaron a través de la colocacion

8,850.9
7,034.4
6,343.2

de sus productos en el extranjero fueron
los de fabricacion de equipo de transpor-
te con 56 mil 213.8 millones de doélares,
a continuacién se posicionaron la fabri-
cacion de equipo de computacioén, fabri-
cacion de aparatos eléctricos, extraccion
de petrdleo y gas (mineria petrolera) y
otras industrias manufactureras. Estas
cinco contribuyeron con 98 mil 670.6
mdd, significando el 72.2% de la cifra to-
tal exhibida en los Gltimos tres meses del
afio pasado. Las 22 actividades restantes
aportaron el 27.8%, es decir, 37 mil 960.6
millones de dolares.

CLUSTERES
EXPORTADORES

Michoacidn y Sonora fueron las enti-
dades que encabezaron el cluster expor-
tador primario en el cuarto trimestre de
2023, con una participacién conjunta de
40% (mil 666 millones de ddélares) en el

56,213.8
20,228.3

37,960.6

41.1%
14.8%
6.5%
5.1%
4.6%
27.8%

valor total de las ventas de este sector. Ja-
lisco, Chihuahua y Baja California Norte
también fueron relevantes exportadores
de productos primarios, con una parti-
cipaciéon superior al 8% cada uno. Este
grupo de cinco entidades concentraron el
66% (2 mil 781 mdd) de los ingresos de
este conglomerado econ6émico.

El claster minero (petrolero y no pe-
trolero) fue liderado por Campeche y
Tabasco, los cuales generaron el 45%
(3,948 mdd) y 30% (2 mil 640 mdd) del
valor total de este subsector, gracias a la
dotacién de recursos naturales que les
permiten llevar a cabo estas actividades
extractivas. Otras entidades con ventas
significativas fueron Sonora, Guerrero y
Veracruz. De forma conjunta, este quin-
teto de estados agrup6 el 89% (7 mil 851
mdd) de las exportaciones.

En cuanto a la industria manufactu-

Mapa 1. Clusteres exportadores por actividad econémica.

Exportaciones Totales

N (T e

Cuarto trimestre de 2023.

Mdd
18,034

9,030

27

Con tefnolog-a de Bing

1 Microsoft, TomTom

Sector Primario

Mdd
1,03;

519

Con tecnologia de Bing
© Microsoft, TomTom
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Industria Manufacturera

Mdd
3,948

1,974

Con tecnclogia de Bing
& Microsoft, TomTom

rera, esta presentd el mismo compor-
tamiento que las exportaciones totales
a nivel nacional, ya que fue este sector
el que gener6 casi la totalidad de los in-
gresos recibidos por las ventas con el
exterior. El cluster manufacturero en el
ultimo trimestre de 2023 fue presidido
por Chihuahua con una contribucion del
14%, seguido muy de cerca por Coahuila,
Nuevo Leo6n y Baja California Norte con
13%, 12% y 11% respectivamente. Toda
la franja fronteriza, conformada por seis
entidades, concentrd el 62% (75 mil 735
mdd) de las exportaciones. Esto se expli-
ca por la cercania que tienen con el prin-
cipal comprador del pais, Estados Unidos
de América.

Los subsectores mas relevantes den-
tro de la industria manufacturera fueron
la fabricaciéon de equipo de transporte y

Fabricacidn de Equipo de Transporte

de equipo de computo. En el claster auto-
motriz, Coahuila dominé las exportacio-
nes con 11 mil 228 millones de délares,
lo equivalente al 20% del total subsec-
torial. A continuacién, se posicionaron
Guanajuato, Nuevo Leén, Chihuahua y
San Luis Potosi con 13%, 9%, 9% y 8%.
En total, esta agrupacion de entidades
aglutiné el 59% (32 mil 973 mdd) de las
ventas al exterior.

Por su parte, Chihuahua fue el que
aporté el 35% (7 mil 100 mdp) de los
ingresos generados de la colocacién de
equipo de coOmputo, comunicacion y de
medicion en los mercados internacio-
nales. Baja California Norte, Jalisco, Ta-
maulipas y Nuevo Leo6n sobresalieron al
generar el 23%, 16%, 9% y 7% del valor
total de esta actividad. Este top 5 de es-
tados absorbieron el 90% (18 mil 109

Mdd
11,228

5,614

Con tecnologia de Bing
1% Microsoft. TomTom

Mdd
17,49:

8,746

Coh tecrologia de Bing
12 Microsoft, TemTom

mdd) de las exportaciones totales regis-
tradas por este claster al cierre del 2023.

En resumen, las exportaciones en el
cuarto trimestre de 2023 mostraron un
crecimiento moderado, con algunas enti-
dades destacando por su notable desem-
pefio. Las manufacturas dominaron las
ventas al extranjero, convirtiéndose en
el principal motor que impulso al sector
externo del pais. La cercania con Estados
Unidos, la dotacién de recursos natura-
les y la diversificacion de la produccion
fueron factores clave para el éxito de las
exportaciones mexicanas en este perio-
do; sin embargo, es importante seguir
trabajando para fortalecer la competiti-
vidad del sector exportador, diversificar
los mercados de destino y aumentar el
valor agregado de los bienes que se en-
vian al exterior.

Fabricacion de Equipo de Cémputo

Mdd
7,100

3,550

<on tecnologia de Bing
% Microsoft, TomTom

Graficas de elaboracion propia con datos de INEGI
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octora en Economia Regional por el Centro de Investigaciones Socioeconémicas de la Uni-
versidad Autéonoma de Coahuila, con dreas de investigacion enfocadas en temas de indole
econ6mico, Sector Eléctrico Mexicano y medio ambiente. Especialista en el uso de modelos
multi-sectoriales basados en matrices de insumo producto y de contabilidad social. Posee una certifi-

cacion internacional como Especialista en Microsoft Excel, lo cual permite el manejo de grandes bases
de datos y su procesamiento en informacion ttil para el andlisis socioeconémico.
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Ejes tematicos:

- Alimentos de origen ancestral
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